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１．出展のポイントは ２．出展の効果は

３．交流はありましたか（名刺交換） ４．交流はありましたか（商談）

換

５．次回の出展希望 ６．フェアの満足度

以　上

ほとんどの出展者が名刺交換を行うなど、交流の成果が見られ
た。

約半数の出展者がＰＲの結果、商談に結びつけることが出来
た。

98％の企業が次回も出展の希望があることがわかり、フェアの
効果に着目していることが見て取れる。

商談件数についてはやや不満との回答も目立ったが、運営等の
フェア自体への満足度は高いものであった。

第5回ビジネスマッチングフェア in Hamamatsu 2011
出展者 アンケート結果

自社ＰＲ・取引先の新規開拓が多くを占め、販路を求めての出展
動機であることがわかる。

広く一般向けへの周知・ＰＲについては、多数の出展者が効果あ
りとの回答であった。

のべ回答数
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次回の出展希望

ぜひ出展した
い
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出展しない
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このフェアに対する満足度について
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出展のポイント（複数回答）
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リクルート対策

その他

社員の教育の一環として

信金との付き合い

技術等の提携先開拓

部品・完成品の売り込み

情報の収集

取引の新規開拓

自社のＰＲ

%

出展の効果（複数回答）

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

学生向けに自社のＰＲが出来た

その他

技術等の提携先が開拓できた

社員の提案能力が向上した

特に効果は無かった

取引先の新規開拓が出来た

一般来場者に自社のＰＲが出来た

出展者相互の交流が図れた

%


